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内容概要

本书首先论述为何要检视三星的品牌经营的原因；
第一章"打造三星品牌"中认识与了解了三星的品牌定位。
第二章"三星的品牌管理"探讨三星将"人才第一主义"的企业价值落实内部品牌化的过程，并且进行三星
的CEO品牌--李秉喆会长与李健熙会长的比较分析。
第三章"宣传三星品牌"，检视三星如何透过品牌交流、PR以及社会贡献活动进行品牌管理。
第四章"三星的品牌领导力"，分析自诩为国际化品牌的三星，如何进行技术经营、设计经营与国际化
经营。
第五章"三星品牌资产价值的管理"中，阐述三星品牌资产的构建与品牌资产价值的强化战略。
最后，第六章"重新审视三星品牌"，再次审视三星品牌，并提出三星品牌未来发展的建议方向。
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毕业于首尔大学经营学专业，并获得经营学专业的硕士、博士学位。现任诚信女子大学经营学专业教
授兼社会科学院院长，此外还担任韩国持续经营学会常任理事、设计品牌经营学会理事、品牌研讨代
表运营委员、知识经济部韩国品牌大奖评选委员等。主要著作有《品牌经营与设计经营》Brand
　Building《长期战略计划与竞争战略》《战略评价系统》等。
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企业厅中小企业共同商标开发支援事业的评委。此外还参加过知识经济部组织的"品牌价值评价的相关
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