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《市场营销学》

内容概要

本书特点：  
    1、适应性。主要阐述其基本原理和方法，力图简单化、规范化和准确化，适应我国现行普通高等院
校的实际情况。  
    2、继承性。本着继承和发展的原则，认真总结和吸收我国已有教材的精华，把过去教材中通适应目
前市场经济发展要求的理论和方法加以归纳和创新，积极地吸收到教材中来，具有一定的继承性。  
    3、超前性。把发达国家中适应我国市场经济发展要求的理论和方法积极地吸收进来，以期在我国的
经济建设中能有所借鉴；同时，力求反映我国经济改革进程中理论和实践的最新成果及最新的政策法
规。
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