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内容概要

本書內容結合兩岸四地案例,輔以圖表,介紹行銷領域的新觀念,關於行銷的新利用方式, 每一節都有一案
例, 每節之後都有觀念的提醒, 對於擔任業務工作, 或想從事企劃工作的人員,可以透過作者本身的行銷
實務與學理的結合,達到一看就懂得如何透過學理的知識 對於體驗行銷有更深入的了解並利用在職場
上而不需去讀厚厚一本教科書
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