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《转身看策划》

内容概要

我们拒绝平庸，我们拒绝驯化，没有好创意就去死吧！宁做旷野里奔啸的狼，不做马戏团里漂亮的老
虎！我们的策划已不满足于客户的认可，更要求客户的成功，好方案得不到完善的执行，我们一样愤
怒，因为我们渴望成为英雄。――一本策划全程指导书籍！
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书籍目录

我们的生命和它有缘
（代前言）
走自己的路，让别人去说吧
38位诺贝尔奖获得者与大连人
好地板自己会说话
42万打响一个品牌
P＆G这样进军中国农村
东宝小金刚形象诞生记
火气不要太大噢！
海脑王“3.15旧盒换新盒”促销活动方案

“Hard”市场抗战策划纪实
美尔雅一线报告冲击波
中国注册会计师协会标志的诞生
用整合营销传播武装国货
强弱之间
你打你的我打我的
长短结合远交近攻
打得下守不住
如何制作一支杰出的广告片
潮来潮去谁无泪笑傲江湖喝劲酒
熊胆？酒？熊胆酒！
洗澡歌，唱起来；洗澡舞，跳起来
文案诞生备忘录
让文案放出光芒

想说爱你不容易
找一个点子
36分贝？28分贝？

提醒“新概念”
待修天王表
巫医理发师对称轴
搭上“一号车厢”
换个角度看看
短跑与写诗
定位就是牺牲
开场锣鼓咋敲
闲话促销
一只鸡腿跑遍全世界
如何实施有效的市场调研
穷人？富人？
报刊调研别太忙
我们大家都笑啦

天黑了，该上路了
走在北京的大街上
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把路走得窄一点
不敢吹牛
一只黄狗趴在午后的土地上
三十而急
我们只有迎着风向前
适合才好
我有一个梦想
倾听翅膀拍动的声音
后记
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精彩短评

1、值得参考！
2、因为他的一句话，喜欢过这个人，当时看这本书感觉很好
3、在人生某一阶段，对生命负责的态度就是：玩命！ 

4、前面还不错 是实体案例 可是后 面好多调研看不进  整本书语言挺实在
5、书未读罢已还人...
6、实战篇借鉴性不强；谋略篇真真精华，很受启发；心情篇，作者当真是真性情。
7、老一代。
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精彩书评

1、接触叶老师这本书的时候，刚好接手北汽车展软体运营竞标。记得，我们在讨论车展软体主题是
，合作方说可从北京精神方面入手，北汽很看重北京精神。当他说出北京精神时，我听到了爱国。这
个词给我印象很深，像是触动我神经一样。叹以前不知飘柔、海飞丝等宝洁产品是美国品牌，可口可
乐也是美国品牌，倒是对日本一些品牌有所了解。毕业后从事广告行业，才慢慢的得知关于品牌的点
滴。书中，叶老师也反复强调，希望服务于国内品牌，让自主品牌真正强大。现在国人心理是崇洋媚
外，我希望我们中国的自主品牌能够一步步强大起来，从产品、品牌等方面真正崛起。叶老师提出，
“没有创意就去死吧！”。这是句鼓励自己要有独特性、创意性、唯一性，而他也指出借鉴竞争对手
的想法，在此基础上创新。不由得想起现在社会流行“微创新”。这本书开篇是案列介绍，从这些案
例中，仿佛看到了自己一些案子的思路，从市场背景分析出发，研究产品劣势，得出课题，从产品优
势、竞争对手做法，然后提出自己的解决方法。
2、跟我们公司的理念一样。“我们拒绝平庸驯化，宁为创意死。誓做品牌策划界的娇子，身心与万
物皆为客户备用——每日文化”。的确是我们的策划已不满足于客户的认可，更要求客户的成功，好
方案得不到完善的执行，我们一样愤怒，因为我们渴望成为英雄。北京活动策划公司
，http://www.mrwh.net/。
3、这是我读的第一本入门广告书。这多么年来，我一直对老叶心生敬慰。“那一年，我正年轻，我
离开了家去远方流浪。我的心里面是希望和梦想，我的脸上未经风霜，我背着我沉重的行囊，走在一
条不回头的路上⋯”————————————————————————————————-我们的
生命和它有缘广告是以人为中心，围绕人、研究人的一门学问，只有深入人心，才能引起共鸣。面对
着人，这种思维最杂的动物，决不能想当然的主观判定他们是怎么想的，会如何做，只有客观地去观
察他们的行为，了解他们的思想，才能得出正确的判断。 广告人只有真正的帮客户发现问题并解决问
题，才能行到客户的认同和尊敬，客户是树，广告人是藤，没有树的成长，就没有广告人的攀援向上
。 在商品环境中，一种商品是用另一种商品来权衡的，顾客们肯定会将苹果与苹果比较，但关键是不
让他们这样比，怎么比？让你的竞争对手成为苹果，而你是桃子。 所谓定位，就是把满脑袋的头发拔
得只剩一根，在风中招摇。 尽管我们的商场总是要面向大众，而不是面向一两个消费者，但如果你的
广告意识里一点儿也没有单个的男人或女人、老人或小孩，那你就很难真正的与消费者沟通。因为说
到底“大众”只是一个抽象概念。好比你只能吃到苹果，却从来不会吃到水果一样。 广告人这条路对
我们来讲永远是一条陌生的路，时时有新的挑战和新的诱或。我们担心渐行渐远而迷失方向。但不管
我们的目标是否清晰都要认真活过每一分每一秒，而把路走得窄一点，就比较容易把握。 在人生某一
阶段，对生命负责的态度就是：玩命！ 策划这条路，真不是好走的，战战兢兢的活着，每一步都如履
薄冰，要么成功，要么失败。策划永远让你无法中庸。尖锐里的认真，容不得半点虚浮。 在一个充满
竞争的社会里，活着，要么策划别人，要么被别人策划。企业生存是策划市场还是被市场策划？ 广告
创意是根火柴，目标受众是根蜡烛，所以创意人首先要让好的创意点燃自己，才能点燃观众，自己都
不能被打动的创意就乘早扔到床下去。 世俗中的成规、习惯太多了，如果按照这些条条框框去思维、
判断、行为，那么很快就会发现你所说的和其它人所说的没什么区别，于是你就失去了创造力和冲击
力，只有撰文人员才能体会的心情——痛并快乐着。创意九字真经——博、反、透、准、广、新、行
、精、谦！叶茂中的创意理念——我们拒绝平庸/我们拒驯化/没有好的创意——就去死吧/宁做旷野里
奔啸的狼/不做马戏团里漂亮的老虎/我们的策划已不满足于客户的认可/更要求客户的成功/好方案得不
到完善的执行/我们一样愤怒/因为我们渴望成为英雄！  广告不会因为没有我们而消失，但倘若现在让
我失去广告却会让我有生命离我而去的痛。当然，我们还会有相爱的人和平凡的日常生活，但对广告
人来说，失去广告将意味人生是不完整的。 我们活首，是活得长久重要还是活得有质量重要？ 人与
人其实不陌生，关键是你想不想沟通，这沟通包括和自然沟通，和商品沟通，和广告本身沟通。 有很
多朋友问我，你会不会觉得某一天创意会枯竭？如果那时天上正有一轮太阳，我会眯上眼睛请他看太
阳，然后默默无语。（当年，我不懂他为什么要去看太阳。就在写下这段字时，窗外正好有阳光。我
站在阳台，眯上眼，安静的享受这一切。2007-11-17北京.甜水园）
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