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内容概要

广告策划是对市场的超前判研，对产品的深度把脉，对消费者的精准洞察。广告策划是经由创意将碎
片化的信息整合起来，将产品资源、社会资源和人性资源整合起来，将新旧媒体资源和传播方式整合
起来的目的性明确的思维创新和策略运筹过程。本书既有基础理论的阐释，又有最新个案的分析，是
广告整合策划的必备工具。
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