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内容概要

本书主要结合众包平台的发展现状，探讨众包平台服务的用户接受，对众包社区内部的知识转移、社
区到企业的知识转移过程及绩效进行了研究，旨在帮助学术界和业界更好地理解互联网大众参与众包
平台的影响因素，以及用户参与如何促进企业创新。本书认为只有知识能够成功地从互联网大众转移
到企业才是企业应用众包平台创新的关键。
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