
《包装设计实务》

图书基本信息

书名：《包装设计实务》

13位ISBN编号：9787302308638

10位ISBN编号：7302308632

出版时间：2013-1

出版社：清华大学出版社

页数：248

版权说明：本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介以及在线试读，请支持正版图书。

更多资源请访问：www.tushu000.com

Page 1



《包装设计实务》

内容概要

《美术与设计类专业理论及实践教学系列教材:包装设计实务》对包装设计流程所面对的市场调研、消
费心理、设计策划、包装印刷、纸盒结构、包装容器，以及包装装潢中的字体、图形、色彩等问题进
行了较详细的阐述，便于学习包装设计课程的在校学生及从业人员对理论知识和操作技巧进行系统化
学习，同时在包装整体化设计观念下对食品包装、酒包装、化妆品包装、医药品包装、礼品包装以及
绿色包装方式进行了分类阐述和图解，便于读者在包装专题设计过程中进行比对学习。
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作者简介

彭建祥，男，1972年4月生，满族，籍贯山东省济南市，出生于宁夏银川市。本科，硕士毕业于湖南工
业大学包装设计学院，山东工艺美术学院视觉传达设计学院副教授，湖南环境生物职业技术学院客座
教授，中国包装联合会设计委员会全国委员，中国包装联合会设计委员会“CDC中国设计师”，中国
包装创意设计大赛评审委员会专家，湖南省文化厅主办期刊《艺海》理事会理事，山东省高校青年骨
干教师，主持国家社科基金艺术学课题1项，省部级课题5项，校级课题4项。发表论文20余篇，“彭建
祥包装设计个人展”，参展“2012中国包装博览会包装名家展”，设计作品入选中国美术出版总社出
版的《中国当代艺术》，设计作品入选中国包装联合会汇编的《中国设计30年》等成果集，设计作品
和论文多次获奖，获中国包装联合会“中国包装之星”、“中国包装创意大赛”一等奖等奖项，个人
多次获得省校级嘉奖，2011年荣获中国包装联合会“中国设计先锋人物奖”，长期以来为食品、医药
、烟酒企业设计制作了众多的包装设计作品，为企业创造了良好的经济效益。
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《包装设计实务》

章节摘录

版权页：   插图：    第一节字体设计实训 一、概述 文字是平面设计的主要构成元素，几乎所有的平面
设计都离不开文字的使用，特别是包装中商品本身的各种属性、使用方法、品牌、名称、生产商情况
等有关信息，都必须依靠文字来传达。包装装潢画面可以不用图形，却不能没有文字，文字不仅起到
介绍商品的作用，也是美化商品的一种具有形式美的表现手段。设计师通过对字体的塑造，清晰而艺
术地传达商品的特性，给人以美的享受，抓住顾客的视线。 文字设计应服从于包装装潢的总体设计构
思，因此包装设计中构图、色彩、字体应同时进行，互相映衬，达到造型功能化、构图特殊化、色彩
理想化、文字形象化的目标。 成功的包装设计能够达到三种效果：远效果——令人瞩目；近效果——
引人入胜；久效果——印象深刻。而要达到这三种效果，装潢画面中主题字体的造型编排，以及各项
说明文字起了极其重要的作用。 文字在视觉传达设计中的作用主要有两个方面。一方面，文字是信息
记录和传达的最重要载体。文字是记录语言、传达思想、表达情感的符号系统，只有文字才能完整、
准确、清晰无误地传达信息。另一方面，文字又是一种能产生视觉效果及视觉传达作用的造型符号。
不同文字，如汉字、拼音字母、拉丁字母及其他种类文字，其本身的造型差异很大，在同一种文字中
也存在着不同的书写或印刷字体，即使同一种字体还有大小、粗细、方圆等方面的变化，所以字体设
计也会影响包装设计的最终效果。 文案设计对包装设计来说尤为重要，无论是何种品牌和性质的商品
，都必须在其销售包装上印有相关的说明文字，其内容包括品牌名称、产品名称、主要说明文字、辅
助说明文字、配料单、生产商和代理商详情、生产日期、保质期、价格、法规信息等。文字作为语言
符号有明确的语义传达作用，文案设计即为了实现语义传达。这些必不可少的文字要经过反复核对，
确保准确无误，使消费者在选择过程中能做出正确的判断，使产品获得良好的信誉。在部分商品上还
包括一些广告宣传的文字，如广告语、促销广告、有奖销售等信息。
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《包装设计实务》

编辑推荐

《美术与设计类专业理论及实践教学系列教材:包装设计实务》插入大量说明图片，以便于读者更好地
理解文字内容，使读者在学习包装设计过程中进行参考。
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