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内容概要

30年，中国企业从名不见经传到耀眼东西方。
从"京和股份"呱呱坠地到联想、华为、三一、福耀鏖战全球，中国企业历经千锤百炼，我们有理由期
待，汹涌而至的"出海潮"将改写全球公司版图。
"出海潮"汹涌，然亦是布满未知与挑战。
中国的崛起需要企业的强大，企业的强大离不开世界的舞台。回首先行者的足迹，我们发现，凯旋高
歌者的背后，折戟沉沙者亦不在少数。如何让"出海潮"激荡出更持久的浪花？
80余位官产研界精英为中国企业国际化献计献策。
曹德旺、陈峰等重量级企业家的一手实战经验；黄孟复、龙永图、章新胜、陈章良、吴建民、阿根廷
驻华大使等国内外政界人士的宏观解读与战略指导；社科院、哈佛、北大、清华知名专家的最新研究
成果。
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