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《市场竞争策略》

内容概要

完全营销手册。 与普通的营销类图书不同，本书是一本专为中小企业量身定做的战略精华与策略浓缩
。全书阐释了当代企业市场营销的方方面面以及成功营销的真谛，荟萃了中外著名企业的成功诀窍，
是一本具有很大指导性和实用价值的知识读本。 本书对于企业的管理人员、营销人员及大专院校相关
专业师生都大有禅益。
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书籍目录

第一章  迈出成功营销第一步
新的世纪, 世界市场更加风云变幻, 企业组织也在经历着重整组合. 企业间新一轮角逐已拉开战幕. 置身
如此动荡的生存环境中, 大凡能搏取成功的企业, 首要的一步, 就是保持清醒的头脑. 敏捷的思维, 去认识
这个环境, 去思考这个环境, 从而更好地置身并利用这个环境.
第一节  你对市
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