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内容概要

《现代医院营销战略》是根据最新营销理论并结合现代医院实践，由多年从事医院营销管理的务实型
专家编撰而成。全书包括市场营销的产生与观念演变、服务业市场营销、现代医院市场竞争环境、现
代医院市场定位与医疗市场细分、现代医院营销策略、现代医院营销诊断与实施、现代医院营销组织
构建与队伍培养等内容，这些内容既有丰富的理论知识，又有结合医院实际的营销操作技术与方法，
同时还有一定的医院营销案例。通读此书，无论是对于医院管理人员树立现代营销观念，还是在管理
实践中导入营销战略，都具有一定的借鉴和指导作用。
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