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《市场营销学》

内容概要

本书为市场营销学科的教科书，分十三章内容，详细地对有关市场营销学的重要问题及内容作了阐述
。本教材主要介绍市场营销环境、购买行为研究、市场营销调研和预测、市场竞争战略、STP战略
、4P战略、市场营销计划等内容。
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