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《互联网+创业相对论》

内容概要

《互联网+创业相对论》作者对多个实际发生的真实互联网+创业案例进行采访分析总结，包括互联
网+家庭服务、互联网+健身、互联网+众包、互联网+医疗美容等行业案例，结合多年帮助和促进互
联网创业者创业的观察、经验与思考，用细腻的笔触力求在书中淋漓尽致地再现互联网+创业的历程
和痛点，用实战案例告诉我们互联网+创业中着重要想清楚：我们做的产品是否砸中用户痛点？互联
网创业是垂直好还是平台好？互联网创业是合伙好还是单干好？股权要集中吗？互联网创业烧钱真的
行得通吗？互联网创业讲究的是快速扩张还是如传统行业那样稳打稳扎？创业失败后转型真的是找死
吗？互联网创业公司保持怎样的重量级比较好？
在这个创业风起云涌的嘈杂喧嚣的互联网+时代，是时候有这样一本《互联网+创业相对论》提醒你互
联网创业风光成功的背后有多少难以想象的抉择需要正确拍板，是时候有这样一本《互联网+创业相
对论》提醒你互联网创业华丽外衣之下其实有这么多失败需要经历，是时候有这样一本《互联网+创
业相对论》提醒你互联网创业者们如何解决每天都可能遇到的各类难题。
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作者简介

胡皓，现任腾讯开放平台高级总监、腾讯众创空间产品中心总监，长青腾创业营创办人之一，获北京
大学光华管理学院MBA学位。胡皓女士在腾讯为QQ、应用宝等多种腾讯知名产品开疆拓土的工作经
历，使得她拥有超过10年的互联网市场商务运作和品牌建设的经验，尤其自2011年开始从零开拓腾讯
开放平台商务市场至今，已使腾讯开放平台成为业界领袖，帮助和见证过数万名互联网+创业者成功
创业，多次获得腾讯年度业务突破奖、腾讯文化奖等诸多荣誉。
个人爱好旅游、写作、音乐，内心充满文艺梦想，因见证太多的互联网创业过程，被创业者的激情和
执著所感染，曾参与原创《互联网创业密码》，成为2014年度电子工业出版社最受欢迎图书。
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精彩短评

1、腾讯系的书本，里面讲的case不太深入，但总结下来有几个特征：现在的赢的机会，需要在供应链
、资源培养上下功夫；平台机会服务对象，平台组成元素分析很关键，同样方向，切入特征不同，机
会完全不同；创始人始终很重要，能否有现成经验复用，或者快速习得行业经验。
2、腾讯发的，很多案例，一个成功，一个失败，对比来读收获很大。
3、很多生动贴近生活的小故事
4、读完了，摘抄了几句自己喜欢的话：
当劳动者每个月的收入都是从我这获取的时候，我就掌握了绝对控制权。
产品开发过程中过分追求完美，是产品快速迭代的大忌。创业者在市场机会微光乍现的时候，要能够
及时把握，先做再纠正，要比等调研结果再做，更好。
每一个痛点都是一个机会。”这句话是维诺德·科斯拉说的，他是目前硅谷最成功的风险投资人之一
。
找到并抓住用户痛点是互联网创业的前奏
创业团队最好做垂直细分领域，不要去做那种很大的市场。
犹太人认为：世界上最容易赚的钱来自“女人”和“嘴巴”。
PC互联网时代，有流量就是老大；移动互联网时代，有用户就能任性。
突然想起，有个“卖糖水”的公司（乔布斯语），也做得很大，它叫可口可乐。
5、《互联网+创业相对论》作者对多个实际发生的真实互联网+创业案例进行采访分析总结，包括互
联网+家庭服务、互联网+健身、互联网+众包、互联网+医疗美容等行业案例
6、值得看那些失败的案例，更容易以史为鉴。
7、第一次看互联网类的书籍，作者举了成功和失败以及目前举步维的案例进行分析，对于我这种想
踏进互联网企业的门外汉来说，因为没有相关的营销和市场学习的背景，所以貌似真的没有什么特别
大的用处，看完之后就记得里面的例子中，keep貌似比较火。哎呀呀，被唯品会拒了，心有小塞塞。
但没办法，互联网经济下，除外你是一座特别关注的牛人，不然在象牙塔混久了，在自己的小世界窝
惯了的人，怎么可能被人家看得上！路漫漫呀，如果真心想进去，拿出点自己的诚意来吧，都不想说
你了。
8、去参加腾讯全球战略合作伙伴大会的时候发的，几个高度捧吹的行业的案例分析，一正一反。很
热乎，时点基本都到今年下半年，有思考，有些不太全面，不过更多的还是案例参考吧。
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