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内容概要

本书汲取了国内外营销的最新研究成果，针对我国企业的营销实践，在介绍市场营销的基本概念、基
本原理、基本内容和基础上，系统而深入地阐述了市场营销的一个新的制高点——策略营销的思想和
原理、方法，资料翔实，观点新颖，理论紧密联系实际，具有系统的创新性。我们相信，这本书将有
如一把精巧的钥匙，它会帮助广大企业顺利启开市场营销的大门，帮助相关人士步入市场营销学的知
识宝库。
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书籍目录

第一章 营销环境分析及其策略
第二章 营销信息的收集与使用
第三章 产品的设计方法
第四章 目标市场策略
第五章 销售渠道的设计与管理方法
第六章 市场营销中的定价策略
第七章 企业的促销策略
第八章 包装、品牌与商标管理
第九章 关系策略
第十章 市场突破策略的选择
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