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内容概要

农产品属于特殊产品，教材内容涉及农产品市场营销的基本规律、存在问题、主要技巧与方法等诸多
方面，包括农产品市场营销的政策与规则体系、不同农产品的销售体系和市场运作体系等。本教材以
农产品市场营销的基本规律和技能为切如点，在基本知识基础上构成农产品市场营销的实践操作体系
。因此，本教材是一部以理论与操作体系相结合的教材。
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