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内容概要

 随着中国社会主义市场经济的高速发展，公共关系受到各行各业的普遍重视。公共关系学由于独特的
全局性、谋略性、前瞻性和实用性，已被广泛运用于各类组织运筹、决策和管理中。本书体现系统性
、知识性、前瞻性三大特点，将公共关系的基本理论进行系统阐述，以求对公共关系知识的全面掌握
，并有机融入媒体关系、政府公共关系等前瞻性理论。
 书既可作为公关专业本科、专科学生的教材或教学参考书，也可作为各大企业、政府机关工作人员的
培训教材，使他们在已有经验基础上，深入了解领会公共关系的基本原理和实务。
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