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《定价圣经》

内容概要

价格一直是市场营销手段中屡试不爽的终极武器。降价既可能为企业带来薄利多销的诱人前景，也可
能让企业陷入亏损的不复境地；而涨价对企业也许意味着利润增长，但更可能导致企业失去市场份额
。面对两难的抉择，你究竟如何应对？本书对此提出了迥异于常理的营销观点：只要价格变动1％，
利润就有可能跃升200％！ 
　　激烈的市场竞争使得那些知名公司都在企业盈亏的钢丝绳上表演着定价的杂技：如果可口可乐公
司的价格提高1％，将会使企业的纯利润增加6.4％；如果富士胶卷的价格提高1％，它的利润就会跃
增16.7%；雀巢公司则是惊人的17.5％；而福特公司和飞利普公司则把这个比例分别提升了26％、28.7
％。对于这些企业而言，定价是否得当甚至可能意味着巨额盈利与大幅亏损的天壤之别。 
　　本书引用了斯沃琪、诺基亚、微软、通用汽车、柯达胶卷、葛兰素制药厂等诸多全球知名企业的
定价案例，详述了企业定价的基本概念，揭示了成本、价格和利润之间的微妙关系，并进一步介绍了
差别定价、竞争和策略定价、国际定价、非线性定价、产品线定价、捆绑销售定价、短期差别定价、
长期差别定价等各种营销活动和产品的定价方法。书中丰富的例证和深入浅出的释义，让定价策略变
得鲜活和生动，使定价从营销难题变为盈利利器！
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《定价圣经》

书籍目录

前言
第一部分 定价的基本概念
第一章 不再让人头疼的定价
第二章 价格、成本与利润的关系
第三章 价格反应预估
第四章 定价与竞争策略
第二部分 突破性定价策略
第五章 差别定价
第六章 国际定价
第七章 非线性定价
第八章 产品线定价
第九章 捆绑销售的产品定价
第十章 短期差别定价
第十一章 长期差别定价
第三部分 定价策略在组织中的实施
第十二章 高明定价的组织动员
第十三章 成为高明的定价者――评估你的定价智商
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《定价圣经》

精彩短评

1、嘎嘎嘎
2、浦图借
3、罗列和分析了若干种定价方式。虽然离圣经这两个字还有些距离，但很多方面介绍的也比较详细
。以后还会拿出来翻番
4、这本书与其他的营销类书不同,作者是从定价的本质层面讲的,也就是说,作者在讲定价的本质是什
么,然后基于对本质的了解,定价的方法是什么.虽然有些难以看懂,但这是对实际工作有真正指导意义的
书.
5、很好的一本书，很用心的在读，有实际借鉴意义～～～适合做做笔记，转转脑子
6、翻译质量一般，有的图得自己修改，其实可以再写深点的，你不能当成茶余饭后随便玩儿的书来
看
7、了解成本结构，成本的边际效应和价格上升/下降的杠杆性、价格弹性（销量变化百分比/价格变化
百分比），之后是价值对客户的边际效应，时间层面和数量层面。产品线定价和捆绑销售定价可以和
发现利润区结合考虑，着眼点是公司的价值链和产品结构设计。20160201于嘉兴
8、如果详细点就好了
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《定价圣经》

精彩书评

1、之前看过作者的《顾客为什么购买》，写得真好，通俗有内容。这本，太深奥了，整个的感觉就
像是本大学教科书。很多公式，乱七八糟，看得一头雾水。对了，这书还出了新版，看来还蛮畅销的
。9.8.29晚写于外公家
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《定价圣经》

版权说明

本站所提供下载的PDF图书仅提供预览和简介，请支持正版图书。

更多资源请访问:www.tushu000.com
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