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内容概要

内 容 简 介
公关艺术并非人人皆精，然叩门之始亦非深不可及，阅过本书，恰
得金钥一把，焉能不得其要领，岂有不获真谛之虑。本书就建筑企业之
规律，详述其公关艺术、公关组织、公关人员素质、公关实务等，独具特
色。再则，本书语言精炼且通俗易懂，穿插实证均可以借鉴，集理论性、
实用性、可读性于其中，实为公关及各类管理人员值得一读的好书。
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