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《在线产品的竞争研究》

内容概要

在线产品是随着互联网发展面兴起的。时空无限制性、零边际成本和外部性三大特征，决定了在线产
品在供给、需求和交易三个环节上分别具有定制化、网络效应和支付多样化的特点。《在线产品的竞
争研究》将这三个新的非价格因素同时纳入研究范围，考察了在线产品竞争，不仅很好地解释了以往
理论难以解释的现象，还得出了一系列具有现实意义的结论。在研究方法上，《在线产品的竞争研究
》不仅将经济博弈方法和市场竞争的理论用于在线产品的研究，还采用基于多主体的计算机仿真方法
模拟了不同条件下竞争博弈的过程，为深入了解在线市场和企业行为提供了依据。
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