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内容概要

移动互联网时代，每个人都有创造属于自己财富的机遇。大而全的出版、影视、游戏，小而美的移动
代理、微商、O2O餐饮，围绕着小小的智能手机，我们可以轻松实现自己的财富梦想。如何应用好移
动互联网的各个环节，如何找到最佳的投资方向，如何应用社交APP创建粉丝群⋯⋯这一切，尽在这
本《手机掘金实战宝典》之中。挖掘小米、墨迹天气、今日头条、掌阅阅读最深层次的移动互联网基
因密码，打造最系统、最完善、最通俗、最具实操性的“智能手机创富圣经”！
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高连兴，策划人，媒体人，北京鼎之文化传媒有限公司创始人，毕业于天津工业大学电子信息专业，
曾先后供职于证券日报、京东等公司，并与新浪、腾讯等大型互联网公司有过深入合作，对移动互联
网有独到的见解与研究。
常洛瑜，媒体人，孤岛文化传媒/联合车展文化工房策划总监，新媒体策划/执行师，对新媒体与移动
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