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《新营销》

内容概要

本书介绍了营销领域不断涌现的许多营销新概念、新理念、新方法、新技巧，它们被英特尔、诺基亚
等《财富》500强企业和海尔、TCL、格兰仕、商务通等中国顶级企业大力倡导并广泛使用，且被这些
企业的营销总监、营销经理及区域市场主管等视为营销策划制胜的秘诀与法宝。融汇国际流行营销时
尚，扎根中国本土是本书最好大的特色。本书还收录了许多成功运用“新营销”的企业实战案例，以
达到启迪读者营销思路，引爆策划灵感的目的，从而让企业实现低成本的广告投入，高回报的销售业
绩。本书可以说是中国市场营销人员开阔营销视野，提升自身职业化与专业化程度的最佳读本，同时
也是企业总经理、非营销职业经理人导速把握营销潮流的自修教程。
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