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内容概要

《美日百年动画形象研究》综合运用历史观点和美学观点有机统一的研究方法和符号学的研究方法，
从符号特征和文化内涵的角度切入研究，分析了美国和日本的226个经典动画形象。全书共分六章。第
一章为导论，提出了动画形象的研究命题，简要论述了研究动画形象的文化意义和经济意义，界定了
商业动画片、动画形象、原始动画形象的基本概念，阐述了研究对象、研究途径和研究方法。第二章
是国内外相关研究的综述。第三章从动画片的起源厘清了原始动画形象和现代动画形象的诞生和发展
历史，鉴定和明确了动画形象史上的多个“第一”。第四章和第五章是《美日百年动画形象研究》研
究的重点，分别从美国和日本动画形象诞生入手，对美国和日本商业动画片中的经典动画形象进行了
全面梳理，对样本中的动画形象进行了文化内涵和符号特征分析，结合历史时代特征剖析了动画形象
的关学特点。第六章综合分析了动画形象的符号意义，例举说明动画形象是符号的生产和传播，典型
动画形象正是典型的符号文本。 最后的结语将全书几个部分贯穿起来，归纳了受众喜爱的动画形象的
四个共性特点，进一步总结了经典商业动画形象的一些普遍规律。
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李涛，四川大学博士，浙江大学博士后，浙江省传播学会理事，浙江省会展学会理事，浙江财经学院
副教授。从事文化产业研究与教学工作，主要研究方向：传媒与受众研究、动漫研究。编著普通高等
教育“十一五”国家级规划教材《文化产业概论》；参加国家教育部课题《媒介的美学：传媒产业化
时代的审美精神》、浙江省社科规划重点课题《浙江省数字娱乐产业发展战略研究》等研究项目；完
成《中国电视受众的符号解读》、《电视观众研究与节目编排策略》、《媒介市场中的文化品牌和电
视受众》等研究成果；发表《专业卡通频道与产业符号生产》、《动漫名猫的品牌与产业化运作》、
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精彩短评

1、这本书相对一般了~题目写着形象研究~但太多的历史介绍~想想也是~目前动画研究领域中~动画
史还是比较多的~而作为动画根本的形象呀~内容呀~大都是抄外国的书~然后惨不忍睹的加进去很多
动画史~相对动画角色~形象有个大概了解的~可以看看~若是想深入了解的话~可能里面的养分还不够
！
2、功课做的很认真，材料搜集的很全
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