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《商誉会计论》

内容概要

在本书的第一章里，作者紧紧围绕商誉的基本概念、商誉的分类及构成要素以及商誉同其他无形资产
的关系等三个方面的问题进行了有益的探索。特别是作者首先在法学、经济学等不同的空间范围内对
商誉的概念问题进行了全方位的透视，紧接着从会计学的角度对商誉概念问题进行了诠释。
    合并商誉是商誉会计的重中之重。在本书的第二章里，作者花了较大的笔墨围绕不同的企业合并会
计处理方法对合并商誉的影响，合并商誉的确认、计量、推销、减值、报告和负商誉的问题进行了全
方位的探讨。
    自创商可以说与合并商誉是一对孪生姐妹。任何有意或无意地回避自创商和举动都是不明智的。因
此，作者围绕自创商誉的确认、计量、摊销、减值和披露问题也进行了有益的尝试。作者认为，在现
实会计世界里，究竟是否应该确认自创商誉，这主要取决于是否同时满足两个现实会计世界里资产的
确认条件：一是商誉是否符号资产的定义；二是商誉是否符号资产的确认标准。
    商誉不是可以取得形式上分为外购商誉和自创商誉，而且还可以依据企业的组织形式分为公司商誉
和合伙商誉，之所以进行这种划分，原因在于尽管外购商誉涵盖公司商誉和合伙商誉，但由于合伙企
业组织形式的特殊性，使得合伙商誉也具有不同于公司商誉的个性。
    在本书的第五章里，作者先对国际会计准则委员会以及英美两国有关商誉会计规范的研究的历史轨
迹进行了纵向比较，然后，围绕商誉会计的基本问题，选取了国际会计准则委员会、美国、加拿大、
英国、澳大利亚和中国进行了横向比较，得出了基本结论是：对于自创商誉，世界各国基本不予以确
认；对于合并商誉，除中国外，其他国爱基本上将合并商誉作为资产进行确认，并在规定的期限内摊
销。
    在本书的第六章里，作者通过对我国现行商誉会计规范以及在上海证券交易所上市的437家公司1999
年年报中“合并价差”的披露情况进行了分析，结果发现：合并价差决额呈增加趋势；合并价差占资
产、股东权益的比重已达到相当大的规模；部分公司利用“合并价差”进行利润调节等。针对以上问
题，我们提出了以下对策与建议：（1）加强上市公司披露合并价差的监管。（2）适时与国际会计准
则接轨。（3）杜绝将“合并价差”视作利润调节器的机会。
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