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《松鼠老爹与三只松鼠》

内容概要

这是三只松鼠内部书籍的第三版，也是首次公开对外。它全方位真实地呈现了三只松鼠创始人松鼠老
爹创业前后的成败得失以及企业四年来的发展历程。《松鼠老爹与三只松鼠：互联网品牌IP化、人格
化运营之路》中对松鼠老爹的创业精神、营销理念、管理经验，尤其是对企业发展中的曲折、彷徨、
成长、压力、危机进行了详细介绍。
《松鼠老爹与三只松鼠：互联网品牌IP化、人格化运营之路》适合投行、创业者、传统企业转型、企
业管理者、学者、高校MBA、机构、普通大众等人士阅读。
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作者简介

三只松鼠
当今，几乎所有的网购族都知道，三只松鼠是一家在网上销售坚果零食的企业，也是时常被行业作为
案例进行分享的“现象级企业”，因为四年来，它创造了从无到有，从0到即将突破50亿元（2016年）
的年销售规模。但在创始人松鼠老爹眼里，三只松鼠绝不仅仅是卖优质坚果那么简单，他们称顾客为
“主人”，并发自内心地将他们当成主人，他们将动漫IP形象播撒在年轻一代“追萌族”心中，并使
得三只松鼠形象成为当今网络最大的“网红”，他们拥有3000多万人的“追萌族”，并无处不在地诉
说着：我们的使命是给予主人爱与快乐。
鼠念念
本名吴文茜，90后互联网原住民， 典型处女座患者，学过戏剧，当过编剧，2014年加入松鼠，师从松
鼠老爹，现担任松鼠老爹资深助理。
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精彩短评

1、虽然是松鼠老爹和三只松鼠的自传，但不是老爹本人写的。
发现能成功的人一定是在某个地方偏执的，无论他读书的时候是学渣还是学霸，但这群具备探索精神
的人，他们总是为着一个自在舒适的生活方式，尽着旁人看起来并不舒适的态度自得其乐地或者。
最后，老爹是个好老板，鉴定完毕。
2、作者并非松鼠老爹，我倒是挺好奇章燎原啥时候出自传。下属写的书，尽管前言里说尽可能真实
的还原三只松鼠的成长史，多一些真实，少一些吹捧。但还是不可避免得把章燎原抬举了些。不过大
家都挺忙，也没这闲工夫写书，能还原出一部企业成长史供大家借鉴挺好的。这是很典型的一个电商
成功案例，2012成立发展至现在的的规模，没有因为极速的膨胀而变得混乱不堪，走过弯路，也见证
了不少成长。给一些中小电商展晰了一些思路，但也有章燎原不可复制的工作履历----人家毕竟是在
詹氏一线干了九年的经理---要想一蹴而就还是需要厚积薄发！
3、人一定要做一个有内容的人，我在很努力地这样做！
4、不是平常经管垃圾书，像读小说，读故事一样在看松鼠的内部书。推荐。给大家

5、品牌化的模式
6、居然还有还原现场的“心理活动”描写⋯⋯这个就尴尬了o(╯□╰)o⋯⋯这是在编剧吗⋯⋯不过，
从中也感觉章燎原是控制欲很强的人，也是很会琢磨人、把下属人尽其用的。至于副标题IP化拟人化
倒是无感，期待章燎原自传分享詹氏几年里怎么做到几个亿的，毕竟我正处在渴望第一桶金的年龄和
关口
7、下属写的，不乏吹捧，不过很详细，相关行业可以借鉴。
8、这本书，给人的感觉并不是那种《成功的一百种方法》《营销大王》《创业成功宝典》那种落入
俗套的营销书籍。这本书中，有一个个鲜活的实例，有一次次详细的心理活动描述，还有给世人展示
出来的看似神秘却又脚踏实地的松鼠成长之路，营销之路，引人入胜，让读者切实进入到作者设定的
场景，用心去聆听，去感受，去收获，去成长。这本书，一部分是老爹，一部分是三只松鼠，不管是
个人，还是企业，都能从书中学到很多。
9、三只松鼠内部书籍，它全方位真实地呈现了三只松鼠创始人松鼠老爹创业前后的成败得失以及企
业四年来的发展历程。《松鼠老爹与三只松鼠：互联网品牌IP化、人格化运营之路》中对松鼠老爹的
创业精神、营销理念、管理经验，尤其是对企业发展中的曲折、彷徨、成长、压力、危机进行了详细
介绍。
10、挺真诚的，但是，并不是干货。
11、适合电商初创者清晰思路
12、看一个品牌IP的故事。
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