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《品牌形象设计导论》

内容概要

《品牌形象设计导论》将品牌形象设计提升到一个品牌战略的高度，详细论述了品牌形象的内涵、导
入策划、包装和标识设计、传播和保护等各种战术方法和内容，并列举了详尽的案例，选配了清晰的
图例，以“总领纲要—分述各项理论内容—付诸具体案例实践”的成书结构呈现出来。《品牌形象设
计导论》将理论结合实践，条理清晰，图文并茂，是品牌形象设计领域的一本佳作。
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