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《新格言》

前言

　　这是一本妙趣横生的语录体读物，也是一部贴近时代的新格言、新民谣。　　在一个开明的时代
，任何人都有话要说，任何人都在说话，道理在喧嚣与骚动中越来越清晰。可见，语言的爆发力是足
够强悍的——不经意地说，理性地说，智慧地说，幽默地说，愤怒地说，伤心幽怨地说，满含深情地
说，旁若无人地说⋯⋯说话者具有什么样的身份并不重要，重要的是说的内容以及表述方式是否精彩
。当内容和表述都足够精彩时，这句话就有了自身的地位和资本，它在某种程度上已经不再属于它的
主人，而成为这个时代长河中的一朵浪花，被历史记载。　　如今，中国人敢说话了，中国人学会说
话了，中国人说话的方式变了。短信、博客、播客全方位加入话语洪流，让世界变得更加热闹。　　
生活太过复杂，在忙碌中，我们到底经历了什么？感受到了什么？记住了什么？时代会说话，也许一
直在嘀咕自己的观点，然而，只有那些脍炙人口、触及人心，或一针见血、一语催泪的话语才作为社
会生活的经典流传下来。　　喧嚣嘈杂中，不知道还有多少语言会被铭记和传诵！且让一句句凡人、
俗人、名人、伟人、游人、闲人嘴中不经意流露出的时代语言，来引领我们进行回忆和深思吧。　　
本书选入的内容多为时人时语，其中有精英的智慧心得，也有草根的真实心声；既有语重心长的寄世
之言，也有爆笑调侃的幽默之辞；既有针砭时弊的一针见血，也有温暖生活的点滴感悟。这些短小精
悍的语录，没有名言警句的严肃，更多的是幽默、轻松和调侃；没有杂文般的锋芒，但一语中的，发
人深省；没有刻板的说教，但能引发心灵的共鸣。这些语言看似没有章法，却都与我们的生活息息相
关，力图让读者在酣畅淋漓而又轻松惬意的阅读中，更多地了解这个多元的时代，得出自己的分析和
判断。　　本书可谓是高品质、大容量、口味独特、营养丰富的语言罐头，也是一场最新、最酷、最
炫、最幽默的语言盛宴，书中的内容是智慧的闪光，是思想的倾泻，是人性的独白，深刻而不深奥，
通俗但不庸俗，以言情感悟体现时尚生活，以人生体验展现时代特色，让生活工作压力日益增加的人
们在较短时间内怡情悦性，获得轻松。
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《新格言》

内容概要

《新格言》是一本妙趣横生、适合各个层次读者阅读的语录体读物。这些精彩的时代语录，有的出自
名家精英，引人沉思；有的出自普通百姓之口，心存戚戚。有的直击时弊，有的反思历史，有的狂傲
，有的平凡，有的坦然论道，有的戏言现实，看似没有章法，却都与我们的生活息息相关，力图让读
者在酣畅淋漓而又轻松惬意的阅读中，更多地了解这个多元的时代，得出自己的分析和判断。
《新格言》最大的特点就是妙语连珠，原汁原味，彰显了汉语独特的魅力。深刻、优美、幽默、睿智
的汉语精华，展现了当代人的智慧与幽默，以及他们对生活的感悟与反思。
阅读《新格言》，可以积累语言素材，增强表达能力，提升你的个人魅力。在你闲聊的时候，在你写
作的时候，在你授课的时候，在你演说的时候，在你论辩的时候，在你谈判的时候，总之在你舞文弄
墨或口若悬河的时候，这些精彩的文字能起到润色增光、画龙点睛的作用，为你的表达锦上添花！
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《新格言》

作者简介

孙锡良，中南大学博士研究生，副教授，著名网络评论家和新闻评论员。理工出身搞战略研究曾被视
为不务正业，后因文章“标新立异”，观点独到，在网络媒体上获得战略家“南派代表”之称。
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《新格言》

章节摘录

　　数数自己的钱，也得给人钱。不存了，挖个坑把钱埋了吧。——网友对银行跨行查询收费的不满
中国的“人肉”搜索让美国的FBI黯然失色！——《洛杉矶时报》如是评论中国的“新贵阶层”不仅在
买高别墅、豪华轿车上进行攀比，而且现在标榜他们地位的象征又多了一项，那就是看谁生的孩子多
。——媒体一篇报道评论国内“新贵阶层”支付一部分超生费就可多生孩子的现象，称这是一种新兴
的攀比风越来越羡慕乌龟，因为它从一出生就有一套住房。——人们　　对房价攀升带来的感慨“三
十难立”族遍布全球——在美国、加拿大，他们被称为“归巢小孩”；在英国，他们是“口袋小孩”
；在法国，被叫做“赖巢族”；在意大利，他们是“妈妈的小孩”；在日本被称为“飞特族”；在中
国，则把他们叫做“啃老族”。——有人总结了这一全球化现象以前，资本家宁可把牛奶倒掉也不给
穷人喝；现在，房产商宁可把房子空着也不给穷人住。——他们都一样一次本该通向快乐和幸福的消
费行为，居然会成为前途莫测的历险——这就是购房。——一位业主对“购房”下的定义。信用和利
益使购房成为开发商与购房者之间的一场“战争”中国不存在“商品房”的概念，而是租1年还是70年
的概念，我们都是租房者。——经济学家钟伟说豪宅，巨筑，巅峰巨献⋯⋯一看这些字眼，我心里就
不舒服，我想要的只是一套便宜舒适的居室而已。——对房地产　　广告的炫富。某市民发出强烈的
反感只要我们持币待购，开发商就快买房送女人了！——楼市低迷，深圳有开发商送宝马，沈阳有开
发商送毛驴，南京则有开发商送奶牛，有网民调侃说： “开发商下一步就该这女人、送墓地了”为什
么我们辛辛苦苦挣来的钱，无法用来孝敬父母，无法用来与妻儿一起享受人间美好，无法用来善待他
人，而只能拼命向房地产商手里送？——北京一市民提出住房对于人的重要性，大城市中人们的生存
已变成一件越来越昂贵的事。杜甫“安得广厦千万间。大庇天下寒士俱欢颜”的理想，在我们这个时
代也实现不了吗很多人都有一种感觉， “按揭”就是被银行按在地上，每个月揭一层皮。——某楼房
业主说　　⋯⋯
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编辑推荐

　　这就是我们共同生活、经历和见证的时代，这就是我们共同记忆、感知和聆听的世界。喧嚣嘈杂
中，不知道还有多少语言会被铭记和传诵！且让甸句凡人、俗人、名人、伟人、游人、闲人嘴中不经
意流露出的时代语言，来引领我们进行回忆和深思吧。　　在一个开明的时代，任何人都有话要说，
任何人都在说话：不经意地说，理性地说，智慧地说，幽默地说，愤怒地说，伤心幽怨地说，饱含深
情地说，旁若无人地说⋯⋯不管说话者是什么身份，只要内容和表述足够精彩时，这句话就成了时代
长河中的一朵浪花，被历史记载。　　妙语连珠，原汁原味，本书彰显了华语独特的魅力。其中有精
英的智慧心得，也有草根的真实心声；既有语重心长的寄世之言。，也有爆笑调侃的幽默之辞，既有
针砭时弊的一针见血，也有温暖生活的点滴感悟。深刻、优美、幽默、睿智的口语精华，展现r当代人
的智慧与幽默，以及他们对生活的感悟与反思。　　翻书也是在翻时间，一本书能带你从几年前走到
几年后，那感觉就像进行了一次时间上的旅行。阅读这些短小精悍的语录，幽默调侃中一语中的，发
人深省，引发共鸣，能给心灵带来深刻的感悟和强烈的震撼。
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